
Un altro aspetto fondamentale è la

destagionalizzazione. Promuovere viaggi

durante la bassa stagione, grazie a eventi e

offerte mirate, permette una distribuzione più

equilibrata dei visitatori nel corso dell’anno,

migliorando l’esperienza di viaggio e riducendo

l’impatto sulle comunità ospitanti.

In tema di consapevolezza, molti viaggiatori

sono disposti a scegliere opzioni sostenibili, ma

spesso non sanno come farlo. Per questo,

piattaforme come Trip.com stanno investendo

in certificazioni eco-friendly, collaborano con

organismi internazionali come il Global

Sustainable Tourism Council e promuovono

mezzi di trasporto a basse emissioni, come

treni, veicoli elettrici e voli più efficienti.

Innovazione tecnologica, educazione e

collaborazione tra tutti gli attori del settore

sono le chiavi per costruire un turismo capace

di generare valore senza compromettere il

futuro delle destinazioni.

Turismo sostenibile: le
piattaforme digitali cambiano
il modo di viaggiare

I l  Tur i smo cont inua a  crescere ,  ma
con esso  aumentano  anche  le
press ioni  su  infras t rut ture ,  terr i tor i
e  comuni tà  loca l i ,  sopra t tu t to
durante  l ’a l t a  s tag ione .  Af f rontare
ques t i  impat t i  non  s igni f i ca
r inunciare  a i  benef ic i  economic i  de l
se t tore ,  ma t rovare  nuovi  modi  per
v iagg iare  in  modo p iù  consapevole  e
responsabi le .

In  ques to  contes to ,  l e  p ia t ta forme
dig i ta l i  s tanno  g iocando un  ruolo
sempre  p iù  importante .  S t rument i
come l ’ in te l l igenza  ar t i f i c ia le
permet tono  d i  c reare  i t inerar i
persona l izza t i ,  d i s t r ibuire  megl io  i
f luss i  tur i s t i c i  e  va lor izzare  mete
meno conosc iute .  È  i l  caso  d i
Tr ip .com,  che  a t t raverso  i l  suo
ass i s tente  v i r tua le  Tr ipGenie
propone  so luz ioni  su  misura  per
ev i tare  i l  sovraf fo l lamento  e
incent ivare  sogg iorni  p iù  lunghi ,
contr ibuendo cos ì  a l l a  sos tenib i l i t à
de l le  des t inaz ioni .

Cresce  anche  l ’ in teresse  verso
loca l i tà  emergent i .  Un  esempio  è  l a
campagna su  Daegu ,  in  Corea  de l
Sud ,  che  ha  reg i s t ra to  un  for te
incremento  d i  v i s i ta tor i .  Anche  in
Ita l i a ,  reg ioni  come Trent ino-Al to
Adige ,  L igur ia  e  P iemonte  s tanno
benef ic iando  d i  s t ra teg ie  d i
promozione  mira te ,  capac i  d i
a t t rarre  nuovi  f luss i  e  sos tenere  le
economie  loca l i .
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